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RESUMO

O projeto de extensdo “Radio Z — Informagdo Especial para Vocé” tem como
objetivo a producéo de programas radiofénicos e produtos publicitarios por meio de
parceria entre a Universidade Catdlica Dom Bosco (UCDB) e a Associacao
Pestalozzi de Campo Grande (APCG). O resultado sdo boletins radiofénicos com
tempo de um minuto e trinta segundos que s&o veiculados em duas emissoras de
radio de Campo Grande (MS): FM Educativa UCDB (FM 91,5) e a Radio AM
Imaculada Conceicdo (AM 580). Na ac¢dao, alunos da Pestalozzi assumem a locucao,
enquanto que académicos de Comunicacdo Social fazem a producao, redacédo e
edicdo dos programas. Por meio deste projeto, busca-se promover a superacao dos
limites dos nossos parceiros da APCG, jovens e adultos com deficiéncia intelectual
e/ou transtorno neuromotor. Por outro lado, estimula-se a criatividade dos
académicos, permitindo que conhecam realidades distintas das deles, se adentrem
ao universo da Propaganda e do Jornalismo assimilando a teoria recebida em sala
de aula com a pratica necessaria a concretizagéo do projeto.

Palavras chave: Radio, Inclusdo, Responsabilidade Social, Extensao
Universitaria.

INTRODUCAO

As transformacdes socioecondmicas dos Ultimos anos tém afetado o
comportamento das universidades, principalmente no tocante a extensdo, pois esta
tem se mostrado um importante instrumento para a formacdo de académicos com
gualidade eximia, em seus respectivos campos de conhecimento, onde o estudo da
sala de aula é aliado a pratica. A UCDB, além do reconhecimento da importancia da

responsabilidade social no desenvolvimento do projeto ‘Radio Z — informacao
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especial para vocé”, mostra que € possivel investir em projetos com caracteristicas
diferenciadas e inéditas, utilizando um dos meios de comunicagdo mais popular do
Brasil, o radio. A realizacéo deste projeto social permite aos alunos um contato mais
préximo com outras realidades, que associadas ao poder do radio é o que possui,
desde sua chegada ao Brasil em 1922, a missédo de educar, informar e entreter.
Essas funcfes, associadas a transmissdo de um conteudo diferenciado e
criativo, tém o poder de transformar-se em uma ferramenta educativa para o
exercicio pleno da cidadania e para o processo de conscientizagdo individual e
coletiva. Por meio da parceria entre a Universidade Catolica Dom Bosco (UCDB) e a
Associacao Pestalozzi de Campo Grande, o projeto de extensdo tem como objetivo
a producdo de programas radiofénicos e produtos publicitarios, onde os alunos da
Pestalozzi assumem a locucédo, enquanto que académicos de Comunicagao Social
fazem a producéo, redacao e edicdo dos programas. Toda a producao é veiculada
durante a programac¢éo da FM Educativa UCDB e da R&dio Imaculada Conceicao.

O programa “Radio Z” é uma forma de contribuir para o desenvolvimento
da sociedade, pela pesquisa, criagao, edicao e veiculacdo deste referido programa,
constituindo-se numa ac¢ao social direcionada para suprimir e atenuar uma caréncia
da populacao, isto €, a auséncia de informacdes sobre assuntos de carater social

que estardo auxiliando na melhoria de sua qualidade de vida.

1 COMUNICACAO

Conforme Neumann (1990, p. 13), “Comunicar-se € uma das maiores
prerrogativas do homem, porque implica em pensar, ter idéias, emitir juizos de
valor”. O autor argumenta que a comunicagdo deve ser compreendida como um

processo pedagogico, pois na troca de informacgdes ocorre aprendizado.

7

Desse modo, comunicacdo € um dos principais agentes do processo
social, pois possibilita a permuta de informacdes que se processa entre um emissor,
gue envia a mensagem e um receptor, que a acolhe. Por meio da comunicacdo o
homem se torna um ser social e assim mantém se. De acordo com Steinberg (1986,
p. 23): “Sem a comunicagdo, os homens nao poderiam ajuntar-se, empreender
tarefas conjuntas, nem progredir no dominio do mundo fisico”. Isto porque a

sociedade depende sempre da “acumulacao de informacgdes”.
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Dado esse conceito, podemos concluir que comunicagcado é um processo
social ativo e ndo passivo. Todo processo de comunicacao, independente do veiculo
usado, deve ser entendido como uma transmissao de ideias quer seja por meio de
processos convencionais, quer pela linguagem falada ou escrita, de aparelhamento
técnico sonoro/visual, que afirma ou nega a perspectiva da construcdo de uma nova
sociedade. Nao poderia existir comunicagdo sem sociedade, nem sociedade sem
comunicacdo. O ser humano e a comunicagdo evoluiram, evoluindo também os
meios de comunicacédo, passando a ser um agente facilitar e o canal responsavel
pela transmissdo dos padrdes de vida, de cultura, pelos quais se aprende a ser
membro da sociedade, da familia, do grupo, da vizinhanca, da nacdo. Segundo
Bordenave (1986), foi desse modo que construimos a nossa “cultura”, isto é, os

modos de pensamento e de ac¢do, nossas crengas e valores, nossos habitos e tabus.
2 METODOLOGIA

As atividades realizadas no processo de producdo do Radio Z, partem da
pesquisa e roteirizacdo. Com orientacdo pedagodgica, o primeiro passo € fazer a pré-
producédo, discutindo, revisando as pautas que serdo transformadas em conteudo
para o programa. Os temas escolhidos geram informacdes jornalisticas e também a
criacdo de jingle. Neste processo, o aluno ter4 o primeiro contato com técnicas de
pesquisas, técnicas jornalisticas (lead), técnica para roteiro de programa
radiofonicos e técnicas publicitarias (criacdo de jingle).

ApoOs a pré-producéao, passa-se para a fase da producdo com a gravacao
do programa, quando os alunos irdo aprender as técnicas de verificacdo dos
equipamentos para captacado do som, da edicdo e da transmissdo. Neste momento,
os alunos da Pestalozzi visitam a universidade e atuam na locug¢éo dos boletins no
estudio de 4udio do Laboratério de Comunicacdo da UCDB. A pés-producdo ocorre
logo em seguida com a edicdo e a decupagem do material que sera transformado

em programa radiofénico.
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3 ANALISE E DISCUSSAO DE RESULTADOS

O programa Radio Z envolve um processo de estimulo a elevagédo do
conhecimento do ser humano, contribuindo para sua formacdo social e para
cidadania. Levar um aluno da Pestalozzi até o estudio de gravacdo é muito mais que
apenas uma simples atividade ladica. E expandir a visdo de cada um que faz parte,
proporcionando ao participante a nocdo do poder que estd dentro de si,
desmitificando suas limitagdes. As informacdes transmitidas aos ouvintes, por meio
do programa, abordam temas como cidadania, meio ambiente, educacao e saude.

No ano de 2018 foram implementadas vagas para um alunos de
extensdo na area de Publicidade e Propaganda e Jornalismo, a fim de cooperar no
projeto com mais afinco na pré-producédo. Além disso, para este ano foi criado o
quadro “Entrevistas do bem”, que sdo veiculadas na pagina do Facebook do projeto
de extensdo, esse programa tem como objetivo fazer um trabalho de
multidisciplinaridade, no qual diversos profissionais ddo dicas do bem para os

internautas e fazem uma conexao com os boletins criados e veiculados na radio.

CONSIDERACOES FINAIS

Em um projeto desta natureza ganham todos os envolvidos, de um lado
a instituicdo que se legitima perante a sociedade, agregando valores positivos a sua
imagem institucional e ganha a comunidade, pois se envolve como parceira para a
concretizacdo de projetos sociais. Outro fator importante € que os alunos, tém a
oportunidade de conhecer os bastidores dos meios de comunicagcdo, em um
processo de associativo de teoria e pratica, além de reconhecer a responsabilidade
social que cada um pode desempenhar socialmente, como profissional e como
cidadao.

A producdo do Radio Z, em parceria com a Associacdo Pestalozzi de
Campo Grande, mostra o reconhecimento da responsabilidade social de uma
instituicdo de ensino que acredita e investe em um programa com caracteristicas
diferenciadas. Desta forma, a iniciativa favorece a aproximagéo dos alunos com
deficiéncia intelectual e/ou transtorno neuromotor de outra realidade e o

reconhecimento da importancia em exercer, na pratica, a responsabilidade social,
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por parte dos académicos; favorece o aperfeicoamento do aprendizado dos
estudantes quanto aos mecanismos de técnicas de pesquisa para elaboracdo dos
roteiros, alinhavando a teoria recebida em sala com a pratica exercida no radio;
incrementa o conhecimento e, principalmente, o envolvimento com o mundo do meio
radiofénico, conhecendo suas caracteristicas especificas; melhora a autoestima e
reconhecimento dos talentos individuais, dos alunos parceiros mesmo dentro das
limitacbes. Além de promover a interdisciplinaridade entre os cursos Jornalismo e
Publicidade, o projeto incentiva a pesquisa dos académicos, estimula a criatividade e
0 reconhecimento da importancia em sua participacdo social, como exercicio de

cidadania.
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